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1. Анотація дисципліни (призначення навчальної дисципліни). Дисципліна 
"Методологія просування ІТ-продуктів" є важливою складовою формування професійного 
світогляду майбутніх фахівців. Вона надає студентам систему теоретичних знань і практичних 
навичок, необхідних для розв'язання завдань, пов'язаних із розробкою та ефективним 
просуванням ІТ-продуктів на ринку та вчить виявляти, генерувати і впроваджувати креативні ідеї 
в професійну діяльність, формулювати, аргументувати професійні задачі, обґрунтовувати 
рішення, оцінювати наслідки прийнятих рішень, вміння виявляти та вирішувати проблеми. 

2. Мета навчальної дисципліни: формування системи теоретичних знань та практичних 
навичок щодо сучасних інструментів просування програмних продуктів в динамічному 
інформаційному середовищі. 

3. Пререквізити. Навчальна дисципліна вивчається в другому семестрі першого року 
навчання, є вибірковою та дозволить посилити знання, отримані під час вивчення 
обов’язкових  компонентів освітньо-професійної програми. 

4. Результати навчання. У результаті вивчення дисципліни здобувач освіти повинен 
набути таких компетенцій та програмних результатів: 

ЗК 2. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 
ЗК 3. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 
СК 1. Здатність приймати обґрунтовані рішення щодо налагодження міжнародних 

економічних відносин на всіх рівнях їх реалізації.  
СК 5. Здатність застосовувати кумулятивні знання, науково-технологічні досягнення, 

інформаційні технології для досягнення сутності феномену нової економіки, виявлення 
закономірностей та тенденцій новітнього розвитку світового господарства. 

ПРН  3. Систематизувати, синтезувати й упорядковувати отриману інформацію, 
ідентифікувати проблеми, формулювати висновки і розробляти рекомендації, 
використовуючи ефективні підходи та технології, спеціалізоване програмне забезпечення з 
метою розв’язання складних задач практичних проблем з урахуванням крос-культурних 
особливостей суб’єктів міжнародних економічних відносин.  

ПРН  4. Приймати обґрунтовані рішення з проблем міжнародних економічних відносин 
за невизначених умов і вимог.  

ПРН  9. Здійснювати моніторинг, аналіз, оцінку діяльності глобальних фірм 
(корпорацій, стратегічних альянсів, консорціумів, синдикатів, трастів тощо) з метою 
ідентифікації їхніх конкурентних позицій та переваг на світових ринках. 

 
5. Опис навчальної дисципліни 

5.1. Дидактична карта навчальної дисципліни 

Назви змістових модулів і тем 
Кількість годин (денна форма) 

усього у тому числі 
л п лаб інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 
Теми лекційних занять ЗМ 1. Вступ до продуктового ІТ 

Тема 1. Вступ до продуктового ІТ 8 1  2  5 
Тема 2. Поведінка користувачів. Маркетинг 
IT-продуктів 16 2  4  10 

Разом за ЗМ 1 24 3  6  15 
 ЗМ 2. Стратегії просування ІТ-продуктів 
Тема 3. Аналіз ринку. GTM-стратегія. 
Marketing Compliance 16 2  4  10 

Тема 4. Performance та Brand Marketing 16 2  4  10 
Тема 5. Product Marketing 16 2  4  10 
Разом за ЗМ 2 48 6  12  30 
 ЗМ 3. Оптимізація просування ІТ-

продуктів 
Тема 6. Аналітика в маркетингу IT-продуктів 16 2  4  10 
Тема 7. Робота з маркетинговими воронками 16 2  4  10 



Тема 8. Маркетинг та продуктова команда. 
Найм 16 2  4  10 

 48 6  12  30 
Усього годин  120 15 – 30 – 75 

Підсумкова форма контролю залік 
 

5.2. Зміст завдань для самостійної роботи  
№ з/п Назва теми Кількість годин 

1. Вступ до продуктового ІТ 5 
2. Поведінка користувачів. Маркетинг IT-продуктів 10 
3. Аналіз ринку. GTM-стратегія. Marketing Compliance 10 
4. Performance та Brand Marketing 10 
5. Product Marketing 10 
6. Аналітика в маркетингу IT-продуктів 10 
7. Робота з маркетинговими воронками 10 
8. Маркетинг та продуктова команда. Найм 10 

 
6. Освітні технології, методи навчання і викладання навчальної дисципліни 
Для досягнення освітньої мети та прогнозованих програмних результатів 

використовуються основні традиційні та інтерактивні методи навчання, новітні технології.  
Методи навчання 
МН1 – словесні методи (лекція, дискусія, бесіда, консультація тощо). 
МН2 – практичні методи (практичні або лабораторні роботи). 
МН4 – наочні методи (презентації результатів виконаних завдань, ілюстрації, 

відеоматеріали, тощо). 
МН5 – робота з інформаційними ресурсами: з навчально-методичною, науковою, 

нормативною літературою та інтернет-ресурсами. 
МН6 – комп’ютерні засоби навчання (онлайн курси – ресурси, web-конференції, 

вебінари тощо). 
МН7 – самостійна робота над індивідуальним завданням або за програмою навчальної 

дисципліни. 
 

7. Контроль та оцінювання результатів навчальних досягнень  
студентів з навчальної дисципліни 

Загальна (максимальна) кількість балів, яку здобувач може отримати в процесі 
вивчення дисципліни протягом семестру, становить 100 балів, з яких 60 балів здобувач 
набирає при поточних видах контролю (перший модуль – 10 балів, другий модуль – 30 балів 
і третій модуль 20 балів) і 40 балів – у процесі підсумкового виду контролю (екзамену).  

Критерієм успішного проходження здобувачем освіти підсумкового оцінювання може 
бути досягнення ним мінімальних порогових рівнів оцінок за кожним запланованим 
результатом навчання визначеним у робочій програмі навчальної дисципліни. 
Форми та методи оцінювання: 

МО2 – тести, опитування, самостійні роботи за індивідуальними завданнями. 
МО4 – аналітичні звіти, реферати, тези доповідей, статті. 
МО5 – презентації результатів виконання завдань. 
МО7 – підсумковий контроль – залік. 
МО11 – інші види індивідуальних та групових завдань. 
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